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1. Carta aos delegados

Queridos delegados e delegadas,

Sejam muito bem-vindos e bem-vindas ao comité de Imprensa do VII Modelo
Diplomatico Agostiniano!

Entendemos o trabalho jornalistico como fundamental para a mediagdo e resolugdo de
qualquer conflito internacional. Desse modo, ressaltamos a extrema relevancia da atuacao dos
senhores na mediagdo dos conflitos simulados durante esses trés dias.

A curiosidade, juntamente com o exercicio de olhar atento, possibilitard aos senhores a
laboragao jornalistica da melhor qualidade.

Esperamos poder contribuir de alguma forma para a formagao dos senhores durante
nossos trés dias juntos! Sintam-se a vontade para esclarecer quaisquer dividas advindas dos

seus estudos conosco!

Cordialmente,

Gabriela Magalhdes

Mariana Menezes

Sergio Gélio



2. Formas de noticia
2.1 Noticia observagao

Talvez uma das caracteristicas mais relevantes na figura de um jornalista seja a sua
capacidade de observagdo. E papel do reporter identificar, em meio ao conjunto de
informacdes que testemunhar, o que ¢ relevante para o seu publico alvo, seguindo sua linha
editorial. Entender seu posicionamento editorial ¢ estar a par do contexto politico, economico,
social e cultural do pais sede, e publico alvo, de seu jornal.

Além disso, ¢ preciso que as informacdes filtradas sejam transmitidas ao leitor com
uma linguagem acessivel a ele. Essa ultima tarefa pode ser desafiadora, tendo em vista a
complexidade dos temas abordados nos comités. Para que seja exercida com eficiéncia, €
preciso que o Delegado de Imprensa do VII MDA entenda profundamente o tema do seu
comité, estando inteirado as pautas das delegagdes. Dessa forma, ele deve ser capaz de
identificar os interesses de cada delegacdo presente, conseguindo selecionar com precisdo
quais se alinham ou ndo aos seus caminhos editoriais.

A armadilha deste tipo de noticia ¢ que ela se torne uma mera descri¢ao dos fatos
ocorridos no comité observado pelo jornalista. A fim de fugir de tal armadilha, € preciso que o
olhar se volte para frente. O Delegado de Imprensa deve, a partir do observado, delinear as
implicagdes que dali serdo derivadas. Assim, a noticia observacdo deve nao apenas narrar

aquilo que foi observado, mas esbogar possiveis implica¢des partindo do observado.
2.2 Noticia reflexo

A noticia reflexo, como o préprio nome diz, tem o objetivo de refletir € mostrar os
efeitos que os debates que acontecem dentro dos comités tém na populagdo, tendo em mente
que o principal afetado dessa situagdo deve ser, em uma boa parte, o publico-alvo de seu
veiculo.

Para que este tipo de noticia seja proveitosa, ¢ importante ter um conhecimento muito
forte do contexto historico do comité, para que a interferéncia das discussdes no mundo real
possa ser retratada com a maior veracidade dos fatos possiveis. Por isso, ¢ muito importante

que consulte suas dividas com os Diretores de tal comité.
2.3 Noticia fato

Neste tipo de noticia, geralmente requisitada pelos Diretores de comité, se retrata uma

situagcdo ou fato que pode mudar o rumo em que as discussdes se encontram, principalmente



quando o comité estd entrelagado em um mesmo topico. Quando necessario, o Delegado de
Imprensa, com a linha editorial que mais se encaixa na noticia a ser apresentada, sera
orientado pelos diretores com toda a proposta, objetivos e informagdes necessarias para esta

noticia.
2.4 Pronunciamento de delegacao

Uma delegacdo pode entregar ao Comité de Imprensa um pronunciamento. Este deve
conter algum aspecto que ela julgue relevante para sua politica externa ou para o debate que
ocorre no seu comité. Cabe ao Delegado de Imprensa julgar se tal pronunciamento ¢ ou nao
digno de publicagcdo, podendo elaborar uma noticia a partir dele. Aqui, o que deve ser
avaliado ¢ de que modo o que foi dito no documento pode influenciar no andamento do
comité em questdo. Uma sugestdo seria consultar com os Diretores do comité qual seria a
validade de noticiar esse pronunciamento, € qual a forma mais efetiva de utilizd-lo para

melhorar o andamento do comité.
2.5 Coletiva de Imprensa

A coletiva de imprensa ¢ um mecanismo de comunicagdo utilizado de forma
corriqueira por individuos que querem disseminar informacdo para jornalistas de diversas
redacdes. Ela consiste basicamente na reunido de comunicadores realizando perguntas a um
ou mais individuos a fim de coletar informagdes sobre um determinado assunto.

Durante o andamento de um comité, a coletiva de imprensa ¢ convocada com o
objetivo de colaborar com o rumo da discussdo, a partir de questdes que esclarecam algum
posicionamento em aberto, evidenciem a incoeréncia de uma ou mais delegacdes ou
simplesmente tragam um ponto pertinente ao debate. Ela ¢ uma maneira muito efetiva de
dinamizar o andamento de um comiteé.

Usualmente sdo escolhidos 3 ou 4 delegados a serem entrevistados de acordo com o
que é visado pelos jornalistas. E necessario que as perguntas sejam coerentes, correspondendo
aqueles que as responderdo. Além disso, ¢ importante que as questdes sejam redigidas tendo
em vista adicionar a discussdo em pauta, de maneira a demonstrar uma imprensa eficiente e

preparada.
2.6 Charge

Uma forma de noticia muito importante nos dias atuais sdo as charges, cuja mensagem

¢ de facil entendimento e por isso, consegue ser compreendida por todas as pessoas. Sao



compostas por ilustragdes e, as vezes, de textos, didlogos ou legendas (sempre curtos e de
linguagem simples). E feita sempre com objetivos politicos de satirizar ou criticar alguma

situacdo importante que esteja sob alvo de discussdes na sociedade.

2.6.1 Produg¢do de Charges

;.

Na elaboracdo de uma charge politica, ¢ importante que algumas etapas sejam
seguidas. Primeiro, veja exemplos de cartunistas famosos que possam ajudar com a
criatividade e a forma de construir tal noticia. Em segundo lugar, ¢ muito importante ter a
mensagem e a critica final em mente antes de produzi-la, evitando excesso de informagdes em
um s6 lugar. Por fim, ha a producao da arte em si, apds a realizagao de um rascunho prévio e
aplicadas as devidas correcoes, se necessario.

Em charges politicas, normalmente, se utilizam artes simples, para transmitir a ideia de
modo rapido, claro e direto, defendendo ou criticando posicionamentos acerca de certo tema.

Uma técnica bastante comum nas charges politicas é o uso do simbolismo. Consiste
em elaborar ou utilizar imagens que representam ideias mais amplas ¢ podem ajuda-lo a
incluir conceitos complexos no espaco reduzido de uma tirinha. Como exemplo, os elefantes e
os burros sdo simbolos muito utilizados na representacdo das oposi¢des politicas nos Estados
Unidos que, por sua vez, geralmente sdo representados por aguias.

Outra técnica muito utilizada ¢ o uso de exageros, principalmente para destacar figuras
politicas conhecidas, a partir do hiperbolismo em caracteristicas fisicas que facilitem sua
identificacao.

Pode-se fazer também analogias a partir de figuras de linguagem. Uma analogia
normalmente ¢ utilizada para relacionar um conceito a outro na tentativa de ampliar a
compreensdo de um problema ou de uma mensagem. Considere utilizar analogias para que os
leitores vejam a questdo sob outra perspectiva. Por exemplo, as disputas territoriais
internacionais podem ser "como" criangas em um parquinho discutindo sobre quem ¢ dono de
cada lado do parque.

Veja alguns exemplos:



Figura 1 - Charge 'Marqueteiro' Eleitoral

PRECISAMOS MUDAR
O SEU JEITO DE
FALAR,ANDAR,SE VESTIR
COMER, RESPIRAR...
AIO SENHOR ESTARA
PRONTO, CANDIDATO.

Fonte: G1/Globo Charge: Marqueteiro (2016)

Figura 2 - Charge Guerra do Iraque

OBAMA!
DEFDIS DO QUE O BUSH
FEZ, FICOU DIRCIL
VIRAR A PAGINA

> DESTA WsToRW!
A

Fonte: Diério do Povo - Campinas (2012)



Figura 3 - CABALAU (2021)
CPI DA COVID

E Ai, COMO ESTAO NOS CONFORMES.
05 TRABALHOS? TUDO CONTAMINADO!

Fonte: Jornal O Estado do Maranhao.

Figura 4 - LATUFF (2016)

Fonte: Opera Mundi.
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3. Linhas Editoriais
3.1 Jornal do Brasil

Inaugurado em 1891, o Jornal do Brasil ¢ o maior simbolo do jornalismo independente
no pais. Ocupou o posto de jornal mais lido pelos brasileiros no inicio do século XX, com
sede na entdo capital nacional: o Rio de Janeiro.

Sendo alvo de censura durante os anos de ditadura militar (1964-1985), adotou uma
linha editorial mais branda durante este periodo, recebendo fundos do governo. Na
redemocratizacdo, o jornal comecou a enfrentar problemas financeiros, situagdo que se
agravou na ultima década do século XX.

Nas eleigdes de 1989, primeira eleicdo disputada apos os violentos anos de regime
militar no pais, o “JB” desempenhou papel fundamental na corrida eleitoral. Entendendo a
complexidade da divisdo social brasileira, apoiou discretamente a candidatura de Leonel
Brizola. Este representava a luta por uma sociedade mais igualitaria e de oportunidades, mas

ainda com a conciliagdo de interesses entre as classes.
3.2 O Globo

O jornal O Globo foi criado em 1925 pelo jornalista Irineu Marinho. Um dos
principios editoriais do periddico era cobrir todos os setores da cidade do Rio de Janeiro. Em
1931, Roberto Marinho assumiu o comando, cargo que ocupou até o seu falecimento, em
2003. Em 1982 foram criados os jornais de bairro, com uma cobertura mais focada em cada
regido e que ndo caberia no noticiario principal. A realizagcdo dessas edigdes foi responsavel
por lancar diversos profissionais ao mercado de trabalho. O Globo afirma ser uma unido entre
“resultado de uma alianga entre jornalistas, artistas, escritores, profissionais da cultura e o
povo brasileiro.”

Em relagdo a posicdo politica, apesar de ser atacado por todos os lados, o jornal O
Globo ¢ conhecido por ter um viés de direita. Em um momento relevante da historia do Brasil,
apoiou o golpe militar de 1964 e o regime que se estendeu até 1985. A editoria do jornal
considerou o posicionamento justificavel, pois havia um “temor de um outro golpe, a ser

desfechado pelo presidente Jodo Goulart, com amplo apoio de sindicatos.”
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3.3 Informa CUT Nacional

O Informa CUT Nacional é o jornal representativo da Central Unica dos Trabalhadores
(CUT) - organizagao sindical brasileira de massas, em nivel maximo, de carater classista - que
funciona de forma autobnoma e democratica, com o compromisso na defesa dos interesses
imediatos e histdricos da classe trabalhadora, visando promover a inclusao social, melhorar as
condi¢des de trabalho e ainda enfrentar as politicas neoliberais atuais - que ferem a soberania
nacional e resultam na precarizagdo das condic¢des de trabalho.

Por ser um jornal de esquerda, ndo ira medir esforcos, nas eleicoes de 1989, para
ajudar a eleger o entdo candidato Luis Inacio Lula, que enfrenta Fernando Collor e Leonel
Brizola na busca pela presidéncia do Brasil. Essa elei¢ao teve como caracteristica marcante o
uso do marketing politico que, além das mobilizagdes ja muito comuns no meio democratico,
utiliza da imprensa para atingir a comunicacdo de massa como forte meio de campanha -
através de televisdo, radio, jornal, entre outros. Visto isso, ¢ de extrema importancia a

participagdo e posicionamento dos jornais para o andamento do comité.
3.4 China Daily

O periodico China Daily € o mais popular jornal de lingua inglesa do pais. Controlado
pelo Partido Comunista da China, foi fundado em 1981 e, desde entdo, defende os interesses
do governo chinés. Tem circulagdo didria estimada em 900 mil exemplares, sendo dois tergos
de sua distribuicdo realizada em outros paises. Seu principal objetivo ¢ servir como o portal

chinés para o mundo, autodenominando-se “A voz da China”.
3.5 Folha de Sao Paulo

Inicialmente fundado como “Folha da Noite” em 19 de fevereiro de 1921, o jornal nao
adotava a imparcialidade em seus textos. Priorizava a critica aos servigos publicos e fez
campanha pelo voto secreto, além de apoiar o tenentismo e o Partido Democratico. Em 1925 ¢
criada a versao matutina do diario, a “Folha da Manha". Em janeiro de 1931, o periédico que
pertencia a Olival Costa e Pedro Cunha foi vendido para Octaviano Alves Lima, cafeicultor
que defendia os interesses da lavoura e o liberalismo. O novo dono do noticidrio contribuiu de
forma significativa para o crescimento de seu negocio fazendo com que a tiragem diaria dos
dois jornais subisse de 15 mil para 80 mil exemplares.

A partir de 1945, com o controle acionario da empresa passando para as maos de José

Nabantino Ramos, a politica de imparcialidade foi adotada pela redagdo. Apesar disso, o



12

jornal, que tinha como publico-alvo a classe média, defendia o ensino publico e a cédula
unica. Em 1 de julho de 1949, ¢é lancada a terceira edi¢do diaria do noticidrio, a “Folha da
Tarde". No dia 1 de janeiro de 1960, os 3 periodicos fundiram-se, formando a tUnica e
tradicional Folha de Sao Paulo. Passados 7 anos, em 10 de outubro de 1967, volta a circular a
edi¢do da tarde do periodico.

Durante o periodo dos governos militares, a principio, o jornal paulista tomou uma
posi¢ao favoravel a tomada de poder por parte das For¢as Armadas, como pode ser observado

no editorial “Em defesa da lei,” publicado na edi¢ao de 2 de abril de 1964 em que afirma-se:

“Sado claros os termos do manifesto do comandante do II Exército, ndo houve
rebelido contra lei, mas uma tomada de posi¢do em favor da lei. Na verdade, as
Forcas Armadas destinam-se a defender a patria e garantir os poderes

constitucionais, a lei ¢ a ordem (FOLHA DE SAO PAULO, 1964).”

Entretanto, a partir da segunda metade do periodo militar, a Folha de Sao Paulo alterou
sua posi¢do em relacdo ao governo, sendo a favor da redemocratizacao. No dia 22 de junho de
1976 criou a se¢dao “Tendéncias/Debates,” dando espago a diversos politicos e intelectuais
perseguidos pelo Estado brasileiro, estreando com texto escrito por Rogério Cesar Cerqueira
Leite, engenheiro filiado ao Partido dos Trabalhadores (PT). Na edicdo de 30 de marco de
2014, o jornal publicou um editorial intitulado “1964” justificando-se quanto ao apoio dado
ao golpe militar:

“As vezes se cobra, desta Folha, ter apoiado a ditadura durante a primeira metade de

sua vigéncia, tornando-se um dos veiculos mais criticos na metade seguinte. Nao ha
davida de que, aos olhos de hoje, aquele apoio foi um erro. (FOLHA DE SAO
PAULO, 2014)”

E ainda:
“Este jornal deveria ter rechagado toda violéncia, de ambos os lados, mantendo-se

um defensor intransigente da democracia e das liberdades individuais. (FOLHA DE

SAO PAULO, 2014)”

Na década de 80 a Folha tornou-se o periddico de maior circulagio didria no pais. Em
1983, foi criado o Datafolha, ainda como instituto de pesquisas do Grupo Folha. Atualmente,
¢ uma empresa independente.

Iniciaram-se os anos 90 e o jornal comegou a conflitar com o governo federal, entdao
governado pelo presidente Fernando Collor de Melo. Em 23 de marco de 1990, a Folha de
Sao Paulo teve seu prédio invadido por agentes da Policia Federal por suposta irregularidade
fiscal. A visdo dos acusados sobre o caso era de que esse ato era ordenado por Collor como

tentativa de calar as criticas direcionadas a ele. Em editorial intitulado “A escalada fascista”,



13

publicado no dia seguinte ao incidente, ataques ao membro mais importante do poder

executivo nacional ndo foram poupados:
“A democracia brasileira ndo tolera aspirantes a Ceausescu ou versdes juvenis de
Mussolini. Aberta, como qualquer empresa, a fiscalizacdo das autoridades, esta
Folha ndo aceita intimida¢Ges grosseiras nem ameagas policiais. O governo federal
investe na subversdo das leis ¢ na destruicdo das liberdades politicas. A escalada
repressiva tera de ser interrompida: mais uma vez, quando ja parecia consolidado o
processo de transi¢do para a democracia, cumpre lutar contra os inimigos da

liberdade.

3.6 Politika

Entrando em circula¢dao no ano de 1904, o Politika foi o primeiro jornal independente
da regido dos Balcas. Ou seja, foi o primeiro veiculo de comunicacao impresso a circular fora
os jornais do entao Império Sérvio.

Sediado na cidade de Belgrado, o Politika presenciou diversos momentos histéricos,
tendo notdrias participacdes nas duas Grandes Guerras. O carater ndo-governista de suas
publicacdes sempre foi seu maior traco, se mostrando exclusivamente ao lado do povo sérvio.

O periodico Politika foi um importante aliado dos interesses sérvios durante o periodo
das tensdes separatistas que ocorreram na regido no inicio dos anos 1980. O constante ataque
a populagdo bdsnia-mucgulmana (bosniaca) foi uma importante caracteristica dos sérvios no
periodo de conflitos. A defesa de uma “limpeza étnica” era predominante entre os sé€rvios, €
seriam os muculmanos os excluidos. Logo, Politika adotou posicionamentos extremistas.
Além da defesa do exterminio dos boniacos, a oposi¢do a independéncia do territdrio da

Bosnia-Herzegovina era veemente.
3.7 Oslobodjenje

Fundado em 1943, ainda localizado em territorio iugoslavo, o Oslobodjenje ¢ o mais
antigo jornal da contemporanea Boésnia-Herzegovina. Durante o conflito que oficializou a
independéncia bdsnia, deixou de ser distribuido por apenas um dia, sendo um importantissimo
simbolo de resisténcia pacifica.

Sendo assim, na época em que as tensdes separatistas eram exponenciais, o referido
jornal contava com a colaboragdo de pessoas dos diversos grupos €tnicos que estavam em
conflito. Com isso, demonstravam que era possivel que os mesmos que conflitavam pelo

territorio herzegovino, vivessem de maneira harmonica compartilhando-o.
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O Oslobodjenje foi, entdo, um grande simbolo da luta por erguer uma nacdo
bosnia-herzegovina sem que a pluralidade de culturas do territério que a originava fosse
dissolvida. Justamente por tal motivo, nos anos de Guerra tiveram patrimonios incendiados e

jornalistas feridos sendo, portanto, um grande simbolo do fazer jornalistico.
3.8. Pravda

O Pravda, fundado em 1912, foi o principal jornal da Unido Soviética. Orgdo oficial
do Comité Central do Partido Comunista da URSS, entre 1918 e 1991, era dirigido
ideologicamente por Lénin que, por sua vez, escrevia diariamente para o jornal e dava

instrugdes a sua redacao.

Alvo de constantes persegui¢des policiais, o jornal foi encerrado pelo governo tsarista
oito vezes, mas continuou saindo sob outros nomes durante mais de 2 anos. Em julho de 1914
foi encerrado por completo, reiniciando-se novamente apenas apdés a revolugdo

democréatica-burguesa de fevereiro de 1917.

Em, fevereiro de 1945, na Conferéncia de lalta o jornal Pravda posiciona-se sempre
em sintonia ao discurso da Unido Soviética, dirigida pelo seu lider Stalin, que tinha interesses
como reerguer a economia da URSS com o auxilio, maquindrio e mdo de obra vindos das
poténcias ocidentais, reconhecimento da sua influéncia na Europa Ocidental e ainda dividir a
Alemanha para evitar qualquer chance de reconstru¢do do poder gérmanico. Apesar do
objetivo de conciliagdo da reunido, a URSS, e por consequente o Pravda, se posicionam

sempre com uma visao de superioridade do seu pais sob os outros presentes.
3.9. Daily Mail

O jornal britanico Daily Mail, publicado inicialmente em 1896, ¢ o jornal mais popular
da Inglaterra junto ao The Sun. Criado direcionalmente para o que hoje chamamos de classe
média, possui uma inclinacdo para o conservadorismo social e politico, mas cobrem

democraticamente todo o tipo de opinides sobre os mais variados topicos.

Na Conferéncia de Yalta, deve-se apresentar como um apoio de Winston Churchill
para representar a Gra-Bretanha, tendo um posicionamento muito diplomadtico e conciliador
entre os Trés Grandes (Inglaterra, Unido Soviética e Estados Unidos), colocando sempre uma
igualdade entre esses até mesmo para dividir o territério da Alemanha. Nesse momento, visam
apenas afirmar sua vitoria sobre o nazismo e reconstruir seu proprio pais, que se encontra

falido e muito destruido no pds-guerra.
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3.10. The New York Times

O The New York Times, fundado e publicado pela primeira vez em 1851, ¢ um dos
maiores ¢ mais reconhecidos jornais do mundo. Estadunidense, o NYT possui noticias com
informacdes dos mais variados assuntos € opinides, mas sempre se posiciona com uma visao

otimista de seu pais.

Na conferéncia de Yalta nao ¢ diferente, sendo o jornal um grande auxilio para afirmar
os posicionamentos e objetivos dos Estados Unidos e do seu presidente Franklin Roosevelt.
Assim como a Unido Soviética, os EUA querem cooperagdo e diplomacia em seus proprios
termos, com seu pais sempre mais beneficiado. Além dos interesses coletivos, como a divisdo
do territério alemao, Roosevelt tinha suas proprias prioridades e desejava que Stélin se
tornasse signatdrio das Nagdes Unidas para promover unido € paz no pos-guerra. Assim, o
The New York Times deve manter-se fiel ao discurso norte-americano no debate, visando
apoiar a visao de superioridade que os Estados Unidos tinham dos seus objetivos em relacao
aos desejos dos outros paises presentes (principalmente ao da Unido Soviética, que ja existia

uma notavel discordancia dos EUA).
4. Recursos de Cobertura

Considerando a dimensao e notoriedade de eventos como simulagdes, ¢ evidente a
necessidade de divulgagdo dos mesmos por meios fotograficos e de midia. Momentos
multifacetados deste feriado estardo disponiveis aos Delegados, Diretores, Secretariado e
Observadores, aumentando a visibilidade do modelo e atraindo mais adeptos ao passar dos

anos.
4.1 Redes Sociais

E notavel o crescimento e relevancia do meio midiatico no ambito jornalistico. O
publico passou a demandar sua inser¢ao na noticia; a audiéncia se tornara uma comunidade
interligada digitalmente. O VII MDA fara uso de recursos como Instagram e Twitter da

imprensa, exercendo papel de atualizar, entreter e divulgar.
5. Funcionamento do comité

O comité de Imprensa do VII MDA tem como meta didria a publicagdo de pelo menos

uma edicao de cada jornal proposto.
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Durante a sessdo utilizada para revisdo de regras, o Comité estard reunido para a
apresentacao geral e o esclarecimento de quaisquer dividas que sejam manifestadas. Ao curso
das demais sessdes, os delegados de Imprensa se encaminharao para os comités que servirao
de base para sua cobertura jornalistica. A partir da observagado, noticias deverdo ser elaboradas
seguindo as linhas editoriais.

Os jornais precisardo ser entregues seguindo o prazo (deadline) estabelecido pelos
diretores e comunicado aos delegados no inicio de cada dia. A formatacdo, revisao e

impressao de cada jornal serd de responsabilidade unica da mesa diretora.
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